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COLORES 
INSTITUCIONALES

La identidad de la Universidad 
Alberto Hurtado utiliza como 
colores corporativo principales 
el naranjo rojizo, negro, blanco.

Para evitar alteraciones en 
cuanto a su tonalidad, y 
siempre que sea posible, este
color se deberá reproducir en 
tinta directa.

En el caso de no poder 
reproducirse el color 
corporativo en tinta directa, 
se deberán utilizar sus 
correspondencias
cromáticas, según el medio por 
el que vaya a ser reproducido el 
logotipo.

NAJANDO ROJIZO
PANTONE: 2028 U
C:0 M:80 Y:100 K:0

R:240 G:80 B:50

NEGRO +
ESCALA DE GRISES

BLANCO



Espectro 
cromático.



Tipografía



TIPOGRAFÍA

La Universidad tiene 
dos familias tipográficas 
principales, las cuales 
componen su logo. 

Se utiliza para piezas de diseño 
como: afiches, pendones, 
lienzos, folletos, etc.

Acta Display - Bold Replica Pro - Regular



Logotipos



LOGOTIPO 
INSTITUCIONAL

El nuevo logotipo de la 
Universidad Alberto Hurtado 
es un logotipo tipográfico, es 
decir utiliza la tipografía como 
imagen y contenido.

Al querer relevar la marca 
UAH se eliminó el escudo 
del logotipo institcional para 
dar pie a la sigla que nos 
representa.

Se decidió hacer una versión 
de logotipo con esucod 
para documentos oficiales y 
papalería.



ÁREA DE SEGURIDAD

El área de seguridad es el 
espacio que rodea al logo que 
se debe mantener libre de texto 
o elementos gráficos.

Respetar este espacio 
alrededor del logo asegura 
que este se destacará 
apropiadamente y que otras 
palabras o gráficos no 
dificultarán ni distorsionarán su 
lectura.

Para la correcta apreciación de 
la marca, se ha determinado 
un área de protección que 
corresponde a la altura de la 
“a”, situada en los márgenes 
ópticos del logotipo.



TAMAÑO MÍNIMO

Para asegurar la lectura 
correcta del logotipo, se ha 
establecido un tamaño mínimo 
para su aplicación.

Para asegurar la visibilidad y
lectura apropiada del logo se
estableció un tamaño reducido
ideal para reproducciones de
baja fidelidad de 1 cm de alto y
un tamaño mínimo de 0,6 cm
de alto para reproducciones
de mayor fidelidad en detalles.

Aplicar el isologo en un tamaño 
inferior al mínimo normado 
podría generar problemas en su 
lectura.

1 CM

0,6 CM



LOGOTIPO 
DOCUMENTOS 
OFICIALES

El uso principal del escudo 
son las comunicaciones de 
carácter solemne, es por eso 
que para los documentos 
oficiales se emplea esta versión 
de la marca en reemplazo del 
logotipo institucional, con el 
fin de distinguirlas del resto 
de las comunicaciones de la 
Universidad.

Este logo existe en su versión
horizontal y vertical compacta

Su área de seguridad 
corresponde al sol jesuita y su 
tamaño mínimo de aplicación 
se definió en base a la altura de 
1,5 cms para papelería.



LOGOTIPO 
DOCUMENTOS 
OFICIALES

Esta es la versión compacta del
logo de documentos oficiales.

Su uso responde a piezas que
tengan una proporción 
cuadrada donde el logo 
horizontal tenga problemas de 
visibilidad.

Su área de seguridad 
corresponde al sol jesuita y su 
tamaño mínimo de aplicación se 
definió en base al ancho de 2 
cms para papelería.



LOGOTIPO FACULTADES

Para la comunicación interna 
de las distintas facultades de 
la UAH se definió una variante 
especial del logo con el nombre 
de cada facultad.

Se aplican las mismas 
proporciones del texto y peso 
tipográfico que el oficial. 
Tamién las restricciones en 
cuanto al área de seguridad y 
tamaño mínimo. 

Estas variaciones del logotipo 
no debiesen ser usadas en 
piezas de comunicación masiva 
o abierta.

Replica Pr o
Regular



LOGOTIPOS 
ESPECIALES

Además del Isologo UAH, 
existen logotipos especiales 
como:

•	 Logotipo de área UAH: 
variación del logotipo 
institucional que incluye el 
nombre del Departamento, 
Unidad, Insituto, etc, 
perteneciente a la 
Universidad.

•	 Logotipos no Institucionales: 
aquellos diseñados para 
alguna unidad, charla, 
cátedra, etc, de la 
Universidad pero que no 
sigue necesariamente 
la línea del logotipo 
institucional. Siempre 
incluye el nombre de la 
universidad.

•	 Rediseño de logotipo ya 
existente: actualización 
de un logotipo ya utilizado 
dentro de la Universidad.

LOGOTIPO DE ÁREA

LOGOTIPO NO INSTITUCINAL

LOGOTIPO ACTUALIZADO



Invitaciones 
html



INVITACIONES HTML

Las invitaciones html 2018 
tienen una línea limpia y de 
fácil lectura.

Al tener un formato horizontal 
se jerarquiza la información.

La invitaciones generadas 
por el Departamento de 
Comunicaciones Institucionales 
se dividen en:

•	 Invitaciones de actividades 
de extensión: charlas, 
seminarios, coloquios, 
etc, dentro y fuera de la 
Universidad.

•	 Comunicados de Rectoría y 
Vicerrectorías

•	 Invitaciones de Centros y 
Unidades UAH 

•	 Invitaciones especiales: 
invitación de semana santa, 
Inauguración del Año 
Académico, etc.

ACTIVIDADES DE EXTENSIÓN COMUNICADO VRI



Boletines
html



BOLETINES HTML

Los boletines tiene como 
finalidad comunicar información 
relevante y actual de la 
Universidad.

Existen:

Agenda de Extensión: agenda 
de itinerario quincenal 
universitario.
Comunicaciones Rectoría: 
boletín trimestral de avances y 
noticas de rectoría.
Boletines de Direcciones 
o Unidades UAH: Boletín 
Dirección de Personas, Centro 
Universitario Ignaciano (CUI), 
etc.

El estilo gráfico de cada Boletín 
es personalizado, buscando un 
diseño visual con contenido 
preciso para una fácil lectura.

AGENDA DE EXTENSIÓN



Landings
html



LANDINGS HTML

Un Landing es un formato 
web más complejo que una 
invitación HTML ya que se 
pueden definir secciones con 
botones, incluir archivos, 
contenido y link hacia otras 
páginas.

Es una página que una vez 
creada, queda en el servidor de 
la universidad y que puede ser 
modificada las veces que sea 
necesario. 

Al igual que con los boletines, 
los lanfings son personalizados 
y buscan ser de fácil lectura. 

UNIDAD DE 
PARTICIPACIÓN ESTUDIANTIL (UPE)

CURSOS DE INGLÉS 
PMI UAH1501



Afiches



AFICHES UAH

Los afiches tienen como 
finalidad apoyar las actividades 
de la Universidad que son 
difundidas a través de la web y 
el correo electrónico.

Al diferencia de las invitaciones 
html, el contenido de los 
afiches debe ser breve, 
destacando el título, la fecha, 
hora y lugar. 

Se utiliza una foto de fondo, a 
color o blanco y negro, dejando 
el contenido a un costado 
sobre una franja color naranjo 
rojizo institucional o en escala 
de grises en caso de tener 
demasiado de contrate con la 
imagen de fondo.

El tamaño del afiche suele 
ser tabloide, con opción de 
variaciones.  



Papelería



PAPELERÍA

Para la papelería institucional 
se utiliza el logo versión 
documentos oficiales.

Esta incluye:

Carpetas carta y oficio
Sobres
Lápices
Hojas tamaño carta
Hojas tamaño oficio
Cuadernos
Etc

CARPETAS

SOBRE AMERICANO

  



Impresiones 
a Gran Formato

 



IMPRESIONES A 
GRAN FORMATO

Otro medio impreso para 
comunicar dentro de la UAH 
son las impresiones a gran 
formato que incluyen:

•	 Lienzos
•	 Pendones
•	 Foams

La línea gráfica varia 
dependiendo de su finalidad y 
del Área que lo solicite.

PENDÓN INSTITUCIONAL PENDÓN FACULTADES



Otros
impresos



OTROS IMPRESOS

El diseño de estas piezas es  
poco habituales durante el año.

Esta categoría incluye:

•	 Diplomas
•	 Stickers
•	 Señalética
•	 Tarjetas de presentación
•	 Imágenes trazadas para 

impresión sobre poleras o 
polerones.

•	 Etc

El estílo gráfico varia 
dependiendo de su finalidad y 
utilización. 

TARJETA DE PRESENTACIÓN UAH

SEÑALÉTICA ESPACIO 
ESTUDIANTIL VICENTE HUIDOBRO

Carlos Alberto Ponce
Director Departamento de Economía
cponce@uahur tado.cl

Erasmo Escala 1835, Santiago / F: +56 2 28894465 / www.uah.cl



Presentación
Power Point



PRESENTACIÓN
POWER POINT

El archivo poiwer point 
institucional consta de tres 
diapositivas:

•	 Diapositiva de título de la 
presentación.

•	 Diapositiva de contenido.
•	 Diapositiva de cierre.

Esto permite homologar las 
presentaciones institucionales, 
logrando que estén en línea 
con la nueva imagen de la 
Universidad. 

Esta presentación puede ser 
utilizada para actividades 
internas y externas de la 
Universidad.

DIAPOSITIVA DE TÍTULO

DIAPOSITIVA DE CONTENIDO

DIAPOSITIVA DE CIERRE



Firma
Institucional



FIRMA INSTITUCIONAL

Desde el 2017 la firma 
de correo electróncio es 
autoadministrable a través de 
outlook.

La firma 2018 matiene la 
línea anterior, destacando el 
Bienvenidos a Pensar.

Para su correcta aplicación 
existe un manual que indica 
como crear la firma, las 
especificacions en tipografía, 
tamaño, color, y como inscrutar 
la imagen de bajada.

Se han realizado firmas 
especiales cuando se quiere 
relevar un evento UAH 
específico o cuando es 
necesario destacar a una 
unidad.

FIRMA INSTITUCIONAL

FIRMAS ESPECIALES

Bienvenidos 
a pensar.

www.uah.cl

www.uah.cl




