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Mencién Libro confirma la desigualdad cultural de
Chile. Articulo sobre “La trama social de
las practicas culturales” de Ediciones
Universidad Alberto Hurtado.




EDICIONES UNIVERSIDAD ALBERTO HURTADO:

Libro confirma la
esigualdad cultural de Chile

Una decena de investigadores les ponen rostro a las cifras del consumo en este
dmbito, en un volumen editado por Pedro Giiell y Tom4s Peters.
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El sociélogo Pedro Giiell coedité esta publicacion
con Tomas Peters.




ROMINA DE LA SOTTA DONOSO

En “La trama social de las précticas
culturales. Sociedad y subjetivi-
dad en el consumo cultural de los chi-
lenos”, volumen editado por Pedro
Giiell y Tomds Peters, una decena de
investigadores les ponen rostro a las
cifras reveladas por documentos co-
mo “Nosotros los chilenos. Un desa-
ffo cultural” (2002), del Programa de
las Naciones Unidas para el Desarro-
llo (PNUD), y la 22 Encuesta de Parti-
cipacién y Consumo Cultural (2009),
del Consejo de la Cultura (CNCA).

Los propios Giiell y Peters, mds
Rommy Morales, trazan cinco tipo-
graffas de consumidores culturales y
una Canasta Bdsica de Consumo Cul-
tural. “Es una respuesta a la realidad
del escaso y mal distribuido consumo
cultural de los chilenos”, dice Giiell.
Esta herramienta, inica en Iberoamé-
rica, evidencia nuestra desigualdad:
s6lo el 12% de la poblacién alcanza el
minimo de visitas a museos, mientras
que en el caso de la televisidn, el indi-
ce sube a 78%.

Los tres especialistas también abor-
dan la relacién entre estratificacién
social y consumo cultural. “La posi-
cién de una persona en la estructura
de oportunidades de la sociedad —in-
greso, educacién y carrera profesio-
nal— condiciona su acceso a los bie-
nes culturales”, aclara Giiell. Ademds
de dinero, se requieren habilidades e
intereses. “En paises muy desiguales,
esta influencia es muy fuerte, y por
eso en Chile la desigualdad cultural es
muy grande”, agrega.

—Entonces, ;el nivel socioecond-
mico determina nuestro consumo?

“No de manera absoluta. En el caso
de la cultura, la biografia, los grupos
de pertenencia, la vida familiar y el in-
terés en los asuntos politicos hacen
que algunas personas desarrollen mo-
tivacionesy estrategias que les permi-
ten superar las restricciones que les
impone su posicion social. Neruda o
la familia Parra son buenos ejemplos
de ello”.

—¢Tiene Chile poca movilidad cultu-
ral?

“Si, y es un gran lastre para el pafs. Se
debe a la fuerte segmentacién de nuestro
sistema educacional, a la comparativa-
mente débil inversién publica en cultura
y ala pobreza cultural de los medios de
comunicacién”.

—En el libro aparece la “individuacién”

como un factor de movilidad cultural...
“Cada vez es mds fuerte la presién ala

individuacién; esto es, el mandato social

para crearse un

estilo personal

singular basado

en elecciones

propias. Los bie-

nes culturales son

un medio muy

eficaz para expre-

sar la singulari-

dad y la autono-

mia de cada uno

en asuntos valé-

ricos, de gusto o

de opciones es-

téticas”.

—Ustedes
identificaron
grupos socioe-
condmicamen-
te bajos con alto consu-
mo cultural...
“Por cierto, pero silo
desagregas, los mds po-
bres tienden a consu-
mir mds bienes cultura-
les ofrecidos por los
medios de comunica-
cién, especialmente la
television, por el siste-
ma escolar o las muni-
cipalidades. Y los gru-
pos altos consumen
bienes mds especializa-
dos e internacionaliza-
dos. Esas experiencias -
estdn segmentadas y mu-
chas veces incomunicadas, y por ello en
Chile el consumo cultural no cumple
plenamente su funcién de contribuir a
la cohesién social”.







