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Mencidn Se nombra al Rector Fernando Montes S.J, con
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Elempresario esta realizando una serie de acercamientos con
personajes claves de lalglesiay launiversidad para explicarle los
detalles de su proyecto conla estacion. Mientras, suhombre de
confianza, René Cortazar, y, el equipo de ejecutivos realizan
contrataciones de gerentes.
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LREGRESAR de unviajea
Colombia, hace dos semanas,
el padre Fernando Montes
escuchd unoauno los men-
sajes que le habian dejado
durante su ausencia del pais.
El rector de la Universidad
Alberto Hurtado habia estado 40 dias en una
suerte de retiro espiritual, por lo que poco sabia
de lo que habia ocurrido en Chile. Uno de los
recados, que le transmitié su secretaria, desperto
particular curiosidad en el sacerdote: el empre-
sario Andrénico Luksic lo habia llamado y queria
reunirse con €L
Delo poco que se habia enterado Montes
durante su periplo por tierras colombianas habia
sido de Ia venta de Canal 13, estacién donde el
religioso semanalmente tiene un espacio tele-
Visivo para entregar un mensaje a la audiencia
catdlica. Al sacerdote jesuita le habia dolido su
venta, afirman cercanos. No sélo creia que cons-
titufa un duro golpe para la Iglesia, porque, asu
juicio, perdia una plataforma clave ante la
opini6n publica. Montes, al igual que otros perso-
neros del clero, serian de la idea que los US$ 55
millones que habfa pagado Luksic por adquirir el
67% de la estacion podria ser un precio muy bajo.
El andlisis se basaba en que a pocas cuadras del
canal catdlico, en Chilevision, diversos grupos y
empresarios habian hecho sélo ofertas superiores
alos US$ 100 millones, proceso que culminé esta
semana con el traspaso al grupo Time Warner
por una suma superior a los US$ 140 millones.
Los defensores de la decisién de vender con-
traargumentan que el precio estd dentrode lo
que corresponde a un canal con pérdidas, sin
capacidad de endeudamiento y con una parrilla
poco atractiva que hace aun mas complicado
lograr niimeros azules. También destacan el
hecho de que Luksic aceptara que la Iglesiay la

UC continuaran formando parte de su estructura.

Pero Montes no era el tinico sacerdote que no
habria visto con buenos ojos la venta. En altas
esferas del episcopado sostienen que lo mismo
ocurrié con otros obispos, como Fernando
Chomali. El asesor de la influyente Uni6n Social
de Empresarios Cristianos habria insistido en
repetir una frase suya de septiembre de 2009: “El

Canal 13 constituye una gran oportunidad para la
Iglesia y la universidad. Todos los catélicos
debieran hacerse responsables de él, tanto en las
ideas como en los contenidos y en su viabilidad |
econémica. Serfa un error garrafal perder un
canal abierto de la envergadura del 13”.

Es en este contexto que no pocos en el clero
interpretaron que el acercamiento de Andrénico
Luksic a ciertas autoridades religiosas fuera una
manera de dar garantias y explicar cualquier
duda a aquellos que no estuvieron relacionados
directamente con la venta o podrian tener alguna
critica respecto del negocio. El empresario ha
expresado su interés en realizar estas conversa-
ciones mientras dure el proceso de 60 dias que se
dio para cerrar el negocio, y concluya la auditoria
que estd realizando la empresa KPMG. Este gesto
ha sido muy bien evaluado por las autoridades,
que en un momento se sintieron excluidas de la
decisién y criticaron lo que calificaron como el
excesivo secretismo con que se manejé el tema al
interior de la universidad y la Iglesia.

Reaccién enla UC

Entre los grupos opositores también-des-
tacan que la venta de Canal 13 no sélo tuvo
cierta resistencia entre algunos personeros
de la Iglesia, golpeada en los dltimos meses
por el caso Karadima y el rechazo del
gobierno a la propuesta de Indultos Bicen-
tenario. También tuvo detractores en la UC,
donde no pocos emularon la situacién con
la ocurrida con la Universidad de Chile
cuando vendio6 su sefial de television.

La méxima expresion de este malestar por la
transaccion fue la carta de parte del senador y ex
vicerrector académico de la universidad Herndn
Larrain, donde publicamente resinti6 la pérdida
de un vinculo clave del clero con la comunidad y
el que no hubiera existido un debate previo al
interior de la casa de estudios. Sin embargo, los
que defienden la operacién sefialan que las
palabras de Larrain no pueden considerarse
como representativas del mundo académico
luego de la dura respuesta que inmediatamente
publicd el ex rector de la casa de estudios, el
doctor Juan de Dios Vial Correa.

Otro de los criticos, sefialan en el grupo Luksic,




era Juan Enrique Coeymans, quien fue el tinico
miembro del Consejo Superior que se abstuvo en
lavotacién. Sinembargo, el ingeniero ha optado
-} por elsilencio, sin mostrar interés en encabezar el
movimiento de oposicién.

El martes 10 la polémica recrudeci6. Ese dia,
aparte de las criticas a la transaccién por parte de
los sindicatos de 1a casa de estudios, que se reu-
nieron con €l rector Ignacio Sdnchez, el profesor
del Instituto de Historia de la UC, Claudio Rolle,
comenz6 a hacer circular el texto “Declaracion de
académicos por la recuperacién de Canal 13”. En
el documento se exigfa que la universidad con-
servara la mayoria de la propiedad del canal para
“convertir este duro momento en una instancia
refundacional de la relacién entre la PUCy UC-
TV”, y también realizaban duros cuestiona-
mientos por “renunciar a respuestas originales”
para enfrentar la crisis de la estacion.

Estas palabras habrian tenido acogida en
algunos académicos, pero también existieron
otros que no dudaron en entender que la venta
de la estaci6n al grupo Luksic era una buena
manera de terminar con un foco de conflictos
parala universidad y con una fuente de gastos
insostenible en €l tiempo (s6lo el primer semestre
arroj6 pérdidas por $ 3.277 millones).

Quienes defienden que la universidad man-

tenga el control del canal aprecian recordar que
cuando se intent6 vender la estacién en el
pasado, el Vaticano rechazo de plano dicha posi-
bilidad argumentando que Chile era un caso
unico en el mundo donde la Iglesia Catclica
contaba con un canal abierto. Pero hoy nadie
pone en duda que el cardenal Francisco Javier
Errdzuriz tom6 la decisién previa consulta a sus
superiores en Roma.

También hay algunos que lamentan que no
prosperaran negocios que parecian mas
atractivos para la casa de estudios. Se cuenta
que en una oportunidad se sonde6 la posible
venta y un influyente profesor de la UC
durante la administracién del rector Pedro
Pablo Rosso evalu6 contactar a varios empre-
sarios para que cada uno de ellos invirtiera
US$ 5 millones en el negocio. La idea era que,
en total, los privados quedaran con sélo el
30% 0 40% de la propiedad. Al parecer, no
todos los académicos estuvieron de acuerdo
con la idea y postularon la necesidad de
entregar el control del canal a terceros.

Dificil vuelta atrds

Como sea, en el grupo Luksic consideran
que los detractores de la venta no tienen la
capacidad para volver el negocio a fojas
cero. No sélo eso. Cercanos al empresario
sefialan que ya tiene hasta “definida” y
“conversada” la férmula que aplicard en
siete afios mds, cuando la UC tenga la
opcidn de recompra de la estacién, como lo
estipula el contrato de venta.

Una sefial de que el empresario estd confiado
en que la transaccion va por buen camino es la
serie de contrataciones que ha hecho en las
tltimas semanas, a pesar de que recién esta
comenzando el proceso de due diligence y
queda mds de un mes y medio para tener cla-
ridad sobre la situacién del canal.

Luksic se encuentra de viaje en estos dias pero
encarg0 a su hombre fuerte en el canal, René
Cortazar, que arme el nuevo equipo. La semana
pasada reclutaron a dos hombres claves de TVN,
como el director de Prensa, Jorge Cabezas, y el
director Comercial, Luis Herndn Browne. La
operacion recién comienza. @

Unaseiial de que el empresario
esta confiado eslaserie de
contrataciones que hahechoen
las ultimas semanas, cuando
apenas se esta iniciando el
proceso de due diligence.

Quienes apoyanlaventadela
estacion muestran como
principal argumento su actual
situacion financiera, que sélo en
el primer semestre arrojé
pérdidas por $3.277 millones.




