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Mencién Se menciona estudio sobre consumo cultural
realizado por el Centro de Investigaciones
Socioculturales (CISOC) a cargo de Pedro Giiell y
Tomds Peters.

Estudio muestra que aumenta el consumo
cultural, pero con brechas de desigualdad

» E112y 13 de mayo un seminarioen  » La tiltima encuesta, de 2009, revela  » En los estratos bajos, sin embargo,
el GAM reabrird la discusion sobre cifras estimulantes en varias dreas el consumo atn es minimo. S6lo un
el acceso a los productos culturales.  durante los tltimos cinco afios. 2,6% asiste a eventos culturales.

ENCUESTA 2009

40%

Deloschilenos creeimportan-
j tegastarparte deldinerode su
canastafamiilaren cultura.

i 66,7%

delos encuestados cree
queaccederalaculturaes
mas facilque hace cinco afios.

»» En 2008, durante Santiago a Mil, la Pequefia Gigante marcé un hito convocando a 500 mil personas.



Denisse Espinoza

Aprincipiosde ladécada, para
nadie era tan claroque leerun
libro, ir al cine o escuchar un
concierto, podia influir en la
calidad de vidaoen lasupera-
cién de la pobreza. Los tiem-
pos al parecer han cambiado
y hoy el 40% de la poblacién
piensaque esimportante gas-
tar parte del dinero de su ca-
nasta familiar en cultura. Arri-
ba del 66% cree ademds que
acceder hoy a la cultura es
mas ficil que hace cinco afios.

Son cifrasde la Encuesta Na-
cional de Participacién y Con-
sumo Culturaldel 2009, a par-
tir de una muestra represen-
tativa de 4.176 casos. Hoy, los
resultados vuelven a ponerse
sobre lamesaen el Seminario
de Politicas culturales: ¢qué
medimos?, ;como evalua-
mos?, organizado por el Ob-
servatorio de Politicas Cultu-
rales, queserealizardel12y13
de mayo en el Centro Gabrie-
la Mistral (GAM). La cita con-
voca a muchos centros cultu-
rales, museos y universida-
des mds importantes del pais.
Y vienen invitados interna-
cionales de jerarqufa, como
el Centro Pompidou de Fran-
cia y el Centro de Politicas
Culturales de Warwick, In-
glaterra.

Aunque el consumo cultural
chileno acusa enormes bre-
chas de desigualdad (segun la
encuesta, lossegmentos Dy E
registran apenasun 15% y un
2,6%, respectivamente, de
asistencia a eventos cultura-
les), los expertos revelan un
_ cambio importante. “Inde-
pendiente del ingreso econé-
mico, hoy las personas valo-
ran mas la cultura y lademo-
cracia. Son conscientesde que

acceder a ella les ayuda a re-
valorar la vida y a ampliar las
expectativas”, sefiala Tomas
Peters, socitlogo de 1a U. Al-
berto Hurtado.

Junto a un equipo de inves-
tigadores liderado por el so-
cidlogo Pedro Giiell, Peters
lanzar4 a fines de julio un li-
bro del Centro de Investiga-
ciones Socioculturales (Cisoc)
delaU. Alberto Hurtado sobre
los alcances de la encuesta.
“Lacreaciéndel Consejodela
Cultura le da al ciudadano
mayor acceso, pero siguen
existiendo limitantes estruc-
turales, como la educacién, el
ingresoy la edad. Sin embar-
go, nuestro andlisis demues-
tra que en el consumo cultu-
ral se involucran otros fené-
menos sociales, como la
subjetividad del gusto o la for-
ma en que se concibe Chile”,
explica Giiell.

El cine a la cabeza

Seguin las cifras, el cine es el
principal consumo cultural
delos chilenos (35%). Los con-
ciertos implican el 30%, la
danza el 23,5%, lasartes visua-
les el 22% y el teatro e119%. El
cine es la opcién por lacualel
publico estd mas dispuesto a
pagary ladanza es laque mas
se asocia con gratuidad.

En relacién con la encuesta
anterior, del 2005, losdatosde
asistencia repuntan en teatro
ydanza. “Los medios masivos
han hecho su contribucién.
Los programas juveniles y los
concursos de baile han pro-
movido la danza como una
expresion vélida entre los jo-
venes”, dice Tomds Peters.

Pedro Giiell destaca que el
desarrollo tecnoldgico no le
harestado publico a los sopor-

tes tradicionales. “Las perso-
nasque consumen mas inter-
net no consumen menos cul-
tura. Los espacios no se redu-
censino queseamplian”, dice.

El factor educacion
Aunque el consumo cultural
ha mejorado, las cifras si-
guen siendo bajas y en cier-
tos casos, alarmantes. En la
literatura, por ejemplo, mds
de la mitad de la poblacién
reconoce no haber leido nin-
gun libro el tltimo afio de la
encuesta: un tercio aduce fal-
tade tiempoy el 26% dice que
no le interesa.
Modesto Gayo, sociélogo de
laU. Diego Portales, un espa-
fiol estudioso de la desigual-
dad cultural, apuntaa la edu-
cacion: “En Chile pasa algo
que no habia visto en ningu-
naotra parte. Hay hogares en
que aunque se tiene un in-
greso bajo, hay un nivel cul-
tural mas alto que otros sec-
tores con mas dinero. El efec-
to de los padres en los hijos
es crucial y se nota en los
sectores populares. Hay al-
gunos que han logrado aga-
rrar las oportunidades y
otros que simplemente no”.
Para Pedro Guell, “el inte-
rés por los productos cultu-
rales no es innato, sino que se
educasocialmente. Las acti-
vidades gratuitas en Chile
son muy visitadas, pero aho-
ra el desafio es generar mds
bienes gratuitos de alta cali-
dad. La gran sorpresa es que
tras varios afios de vigencia
de las politicas culturales, la
desigualdad no disminuye.
Eso indica que nos aguarda
un esfuerzo atin mayor”.@



