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Mencion Smells like... Un espiritu noventero. Habla
Maria Soledad Zarate, directora del dpto.
de Historia de la UAH
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Los anos 90 estan presentes en el revival del denim que
propusieron en la pasarela Versace, DKNY y Louis Vuitton.
También se sienten en el 'crop-top’, enlos zapatos con pla-
taformas y en los anteojos circulares, propuestos enlas ulti-
mas semanas de lamoda, y que hoy estan en todas las
grandes tiendas. Pero sobre todo esta enla remembranza
que Saint Laurent y Givenchy hacen del estilo grunge
Todos guifios que confirman que ese decenio regreso del
pasado para estar de moda en pleno siglo XXL

areciera que la década de los 90 fue hace solo
unos anos, pero ciertamente es una €poca
pasada, retro, vintage. El disenador v empre
sarinbritinion Wayne Hemingway -cofundador
de una de las muestras de ropa reciclada mas
populares del Reino Unido- compartia esta
reflexion en una columna publicada en Ia
revista inglesa Q. en noviembre de 2012, “Para
que algo sea clasificado como ‘vintage' es necesano que la call
dad de su disefo pase 1a prucba del tiempo, que sea relevante v
deseable para las futuras generaciones. Los 90 son, oficlalmen-
te, categorizados como tales, pues ya pasaron dos décadas desde
entonces ¥y una nueva generacion ha empezado a descubrir y dis-
frutar de las ideas que musicos, disefiadores, artistas v cincastas
entregaron hace 20 anos™, escribio, >
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< Un poco de historia

Durante los ultimos anos del siglo XX sucedieron diversos
cambios que repercutieron radicalmente en la sociedad. La
caida del muro de Berlin en 1989, la disolucion de Ja Unidén
Soviética en 1991 y el desplome del marxismo son solo algu-
nas de estas transformaciones. “Es probable que el espiritu de
estos anos esté marcado por una emergencia del individuo
por sobreponerse a los relatos globales y las grandes utopias:
las posibilidades, los limites y los desafios del hombre por
sobre la confrontacion de los proyectos ideologicos”, explica
Maria Soledad Zirate, directora del Departamento de Historia
de la Universidad Alberto Hurtado.

Lamaoda, entendida como un medio de expresion individual y
oolectiva, no se resistio a estas reformas y su sistema evoluciond
hasta convertirse en una industria millonaria y de alcance glo-
bal hacia 1999, Laura Novik, consultora de tendencias y creado-
ra de Raiz Disefio, comenta esta metamorfosis: “Se profundizo
el modelo neoliberal que encumbrd a las marcas a redimirse de
su estructura productiva () Es un nuevo ciclo denominado como
la *democratizacion de la moda’, con precios cada vez mas bajos
y asequibles a un bolsillo joven. Es un tiempo consagrado a la
idgfitidad y en el que

mtentam\mumprﬁdcr jma-
ginario que define las nalidades de los consumidores”,

Los sucesos politicos, econdmicos y sociales de esta era son
muchisimos, y van desde el auge de los mercados transnaciona-
les y el surgimiento de Japén como potencia hasta avances tec-
nolégicos como la creacidn de la World Wide Web (WWW), que
todos conocen como la web, v la discusién bioética por el pri-
mer caso de clonacion genética: Ja oveja Dolly. En el plano cul-
tural, el grunge se convirtié en un fendmeno que llegd hasta la
indumentaria y €xitos televisivos, como Friends o El Principe del
Rap, influyeron fuertemente en la belleza y la moda. La genera-
cidn de los 90, ademas, lloro la pérdida de varios de sus idolos
como Kurt Cobain -lider de Nirvana-, la princesa Diana de Gales,
el disefiador de vestuario Gianni Versace v el cantante Freddie
Mercury, victima de VIH/sida.

Diez afios de historia que timidamente sirvieron de referencia
en las pasarelas de 2010, y que en 2013 se han vuelto toda una
declaracion de estilo. Un revival que evoca el estilo grunge, pro-
mulga el auge del denim y rememora las siluetas minimalistas de
la época, gracias a marcas como Saint Laurent -con Hedi Slimane
a la cabeza, el principal promotor del nuevo grunge-, Céline,
Givenchy, Miu Miu y Stella McCartney, con sus propuestas para el
invierno 2013-2014 que rescataron el estampado tartan, lacami- 3

2 salenadomy los botoros. Para el \0::&2/{014. los 90 se reinven

tan segun las miradas contempordneas déAlexander Wang, Proenza
Schouler, Rodarte, 3.1 Phillip Lim y Rag & Bone.

Los contradictorios afnos 90

Luego de la redundancia visual de los 80, la década del 90 se
alzd como un periodo de metamorfosis. “Para mi ¢s una época
Interesante, porque es de transicion y rescate. Se mantuvieron
algunas indumentarias estridentes pero convivieron con una
especie de limpieza visual y de minimalismo™, recuerda la ase-
sora de imagen y duenia de Tienda Cazadora, Fran Torres.

La tendencia mas representativa, por cierto, s Ja que se rela-
ciona con la escena cultural de Seattle v el surgimiento de un
nuevo estllo de musica, el grunge. “Es un sentir joven e incon
formista que mezcla un suave look hippie con lo rebelde del punk.
Lo esencial es crear una contradiccion estética; estos artistas pare-

=cfan como si vistieran las mismas poleras de su nifiez con pan-
gmlonmde jeans viejos y roidos. Las mujeres también, pues lucian
vestiditos ingenuos e infantiles con medias de red rotas”, afirma
Laura Novik. Una juventud que, a costa de su vestuario, se opuso
.abiertamente al sistema.

Este estilismo coexistié con la corriente minimalista, represen-—~
tada tan pulcramente por 1a firma Calvin Klein, y con el decons-
tructivismo impulsado por ereativos japoneses como Rei Kawakubo,
Yohi Yamamoto e Issey Miyake.

~ Otras de las temiiticas transversales de la época fue la preocu-

pacion por el deterioro del medicambiente, que decantd en el
uso de ropa usada como material en la creacion nueva indumen-
taria. El caso mds emblemitico es el del belga Martin Margiela,
quien en distintas pasarelas presentd los mismos ‘outfits’ una y
otra vez, y puso de manifiesto la idea del reciclaje.

“El fendmeno de la moda funciona mediante el recoger cicli-
co de tendencias anteriores, Si en la primera mitad de la década
del siglo XXI se retomod el lenguaje del vestuario de los 60, 70 y
80, sin duda, por orden natural, era el tumo de los noventa”,
concluye la gestora cultural y docente de la Universidad Diego
Portales Karina Vukovic. Y agrega: “Fue una época relevante para
la moda pues continué con una apuesta de lo unisex’, pero a
través de una estética un poco mas purista y donde los concep-
tos de lo grupal y lo juvenil adquirieron gran protagonismo”. M
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