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Mencidn Educacion para la sustentabilidad, el ramo
que falta en las mallas. Habla Maria

Soledad Parra, académica de Economifa y
Negocios de la UAH.




sustentabilidad InformeSemanal

Estamos llegando al final de la década que la UNESCO destiné a fomentar la educacion para el desarrollo sustentable,

pero, segtin una investigacion de la académica Maria Soledad Parra, de la U. Alberto Hurtado, el tema todavia no aparece
en la formacion de nuevos emprendedores. Este es el panorama. ]

Educacion para la sustentabilidad, el
ramo que falta en las mallas




Un reportaje de
GABRIELA BADE

palabra que de tanto usarla
parece que ya estuviera muy
instaladaen el hacer. Pero la situa-
cidn es que todavia estd en proce-
so.Ylaacadémicadela Universidad
Alberto Hurtado, Maria Soledad
Parra, detecté unanuevabrecha: la
educacioén al respecto.
Enunarticulo escrito porellay pu-
blicado en el Journal of Technology
Management & Innovation (JOTMI)
delaFacultad de Economia y Nego-
ciosdela UAH, abordala necesidad
deintegrar los conceptos de sosteni-
bilidad, desarrolloy espiritu empre-
sarial a través de la educacién, por-
que “es muy importante para fomen-
tar el nacimiento de nuevas
empresas sostenibles en el futuro”.
La investigadora sostiene que has-
ta ahora el modelo que manda en
este mundo es el emprendimiento
por oportunidad, que busca la maxi-
mizacién debeneficios econémicos.
PerodesdequelaONU comenzdadar
forma al concepto de desarrollo sus-
tentable, aparecieron otras formas
de emprender. Después de los em-
prendimientos sociales, que nacen
entre los 70 y 80 y estan asociados a
las ONG, hoy también existen los em-
prendimientos sostenibles, un para-
digma que promete cambiar bastan-
te el escenario global de negocios.
“Los emprendedores son lideres.
Por lo tante son un foco importante
paralaaplicacién delaEducaciénen
Desarrollo Sostenible. Podrian utili-
zar su creatividad para buscar solu-
cionesalos problemassociales yam-
bientales relativos a su futura orga-
nizacién. Desde elinicio del proceso
empresarial podrian incorporarlas?7
Rs(reducir, reutilizar, reciclar, respe-
tar, reparar, reflexionar y rechazar)
en su toma de decisiones. Para ello,
lamaneratradicional de ensefiaryde
aprender sobre el espiritu empresa-
rial debe ser reorientada haciala sos-
tenibilidad”, concluye en su informe.
Y agrega: “el objetivo deberiaserla
incorporacién de valores sosteni-
bles en cada proceso dela actividad
y de larelacién de la futura organi-
zacién (cadena de valor, el sistema
de valor de proveedores, canales y
consumidores, etc.), para incorpo-
rarlosenlaideadenegocioyplande
negocios. Algunos valores obsole-
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tos o no sostenibles también debe
omitirse, tales como la maximiza-
ciéndelbeneficiosinteneren cuen-
ta el contexto social y ambiental”.
Uno de los factores que motivéd
esta investigacion fue el contexto
que puso la UNESCO en 2005, al
iniciar el Decenio de las Naciones
Unidas de la Educacién para el De-
sarrollo Sostenible, hito que vivira
un momento clilmine el préximo
afio en Japon, en una cumbre.
Seglin Maria Soledad Parra recién
ahora se oye un poco mas acerca de
estos nuevos conceptos, pero todavia

no entran de manera consistente en
los planes de estudio de las carreras
universitarias donde se forman los
nuevos emprendedores. “Hay es-
fuerzos aislados, pero la verdad es
que todo el tema sostenible ha sido
tomado por otro tipo de disciplinas

y no la de los negocios. Los agréno-
mos, los ecologistas, peroeltemade
negociosnose haempapadode esto”.

No obstante, el cambio de paradig-
ma va. Incluso algunos hombres re-
putados en elmundo delos negocios,
como Michael Porter, yaempiezan a
hablardelaimportanciadelosocial
en los negocios. “Hace cinco afios
jamas habrias escuchado que Por-
ter decia algo con el medio ambien-
teolasustentabilidad. Viene un cam-
bio radical. Al emprendimiento an-
tes nadie lo tomaba en cuenta para
losocial oloambiental. Y ahorase es-

tan dando cuentade que el empren-
dimiento también puede servir para
solucionar todos los problemas que
tenemos”, dice la académica.

Loideal, dice la investigadora, es
partirun emprendimiento con con-
ceptos de sustentabilidad incorpo-
rados. Perolos que ya estdn con sus
proyectos andando, podrian tam-
bién incorporar politicas nuevas.
“Esto es como cambiar tu mision.
Pasar del maximo beneficio econé-
mico aotrotipo de metas”. Ella tie-
neparticular interésen el trabajode
Mohamed Yunusy su concepto de
emprendimiento social, donde el
éxito de una empresa es resolver
un problema social especifico. Por
ejemplo, reducir la desnutricién a
través de un yogurt con caracteris-
ticas especiales. “Entonces el con-
sumidor se va a encontrar con la
duda: ;compro un yogurt cualquie-
ra? ;O este otro que baja la desnutri-
cién? Quizas sea un poco més alto
el precio, pero estoy haciendo ade-
mads un aporte social. El éxito no se
mide sélo por su rentabilidad, sino
por valores éticos y otros”.@






