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El film resulta ser un espejo inspirador sobre el cual pueden mirarse
los politicos nacionales, y sin lugar a dudas, mads de alguna
auroridad de gobierno. La invisibilidad del gabinere sigue siendo
sorprendente después de estar ocho meses expuestos a la prensa y,
a pesar del espacio comunicacional que les dejo la Presidenta para
posicionarse. Como atenuante, hay que decir que efectivamente
Penailillo le ha robado camara al gabinete completo con su
empoderamiento; salve a Eyzagquirre, por razones mds que obvias.

Entonces, ¢como deberia trabajar un gabinete para mejorar su
comunicacion y liderazgo, sabiendo que deben gestionar reformas
paradigmadticas para el pais y, en tan solo cuatro anos?

En primer lugar los ministros no son necesariamente lideres. Son
profesionales, si. Tan vulnerables emocional y psiquicamente como
tii 0 yo en un trabajo, negociacion o conferencia de prensa.

Asuvez, tampoco tienen porqué ser hdbiles comunicadores, pero st
rienen que estar predispuestos a comunicar ( y bien ). El proyecto y
su gestion es lo mds importante. St hay aelgo (su imagen,
pronunciacion, gestos displicentes, algun tic o muletilla en el
habla...) que motiva ruido comunicacional, que distrae, el mensaje
no llega. Y entonces sitiene un problema.

También resultan particularmente criticos la importancia de los valores, tales como la
dedicacion, conviccién, esfuerzo y la superacion en momentos marcados por el
desprestigio de los politicos. Tan recontra predecibles en sus declaraciones.

Hay que agregar que el poder que posee un ministro no siempre coincide con el poder de la
palabra. La construccion del carisma (¢liderazgo?) y autoridad en un contexto tan
mediatizado como el actual, es mucho mads que eleqir las palabras precisas y certeras. El
enfoque, el tono (tan criticable en el caso de Eyzaguirre por ejemplo), el reqgistro o e!
relare tienen rambién mucho que decir.

En fin, todo se reduce a que, tras un debate, un discurso, una entrevista televisada o
radial, una experiencia, con el paso de las horas no recordamos tanto qué nos dijeron, ni
siquiera qué hicieron, pero si la emocion que nos quedo. Y en eso, la deuda del gabmnete a
la fecha es GIGANTE.
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