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Aunque muchos aseguran que estamos entrando en una etapa historica post-materialista,
muchas familias aun tienen mucho trabajo que hacer para educar a sus hijos en mayor sobriedad

y sobretodo, para formar bien sus conciencias de modo que sepan que tras cualquier eleccion de

gasto o de compra hay aspectos éticos que considerar. Por Andrea Puyol.




Muchos padres se sienten presionados por sus hijos adolescen-
tes para comprar ropa o tecnologia de marca. Otros, se sienten
sobrepasados por sus preguntas respecto a un mundo adulto
materilista. Es importante saber que hoy existen personas abo-
cadas a trabajar y a pensar en como superar esta crisis y crear
instancias de consumo ético y comercio justo.

Para Gerardo Wijnant, ingeniero que lleva tres décadas trabajando
en ello, lo esencial es el accionar de los consumidores respon-
sables y para tener una masa critica de consumidores que exijan
al sistema econémico actuar éticamente y promoviendo el bien
comun, se debe formar consciencias desde la juventud y también
desde la nifie. "Sélo podremos cambiar de paradigma si los mismos
valores que alimentan nuestras relaciones humanas son los que
orientan la actividad econémica, es decir la solidaridad, la empatia,
el respeto por la dignidad humana y por la ecologia, la confianza y
la justicia deben estar presentes en todo lo que se realice. Y por eso
cobra tanta importancia la educacién de nifios y jovenes”, sefiala.

LA EDUCACION DE LOS NINOS:
Para Gerardo Wijnant, existen algunas acciones que se pueden
implementar desde la ifancia:

m Es dificil luchar contra la propaganda, pero se puede usar inno-
vacion social para que, los nifios tengan una actitud diferente. Eso
tiene que estar en el centro de la educacion desde los afios de la
basica para mostrarles que no da lo mismo consumir A y consumir
B. Cuando se dan cuenta que un nifio igual que ellos esta siendo
vulnerado para que ese juguete llegue a sus manos ellos entienden
muy bien. Ademas si se les explica que este otro juguete, que puede
ser un poco mas caro, pero la persona que lo produce no explota
a quienes trabajan para él, no hay maltrato de nifios, etc., eso los
nifios también lo entienden muy bien y son capaces de discernir.

® También es muy importante ensefiarles mas sobre reciclaje,
hay tanta incultura sobre este tema que es muy importante que
se incorporen a la malla curricular ramos que ensefien a reciclar
y sobre la importancia de hacerlo.

® Ademas en los colegios se debe ensefiar y hacer énfasis en la
formacion ética de los alumnos, esto es parte de la formacion
civica de nuestros hijos. Ellos deben aprender a elegir lo correc-
to, lo que no dafa a otras personas ni al planeta.

®También como parte de la formacion, se les debe ensefiar a los
nifios a no vivir de la competitividad y a no tener como unico ob-
jetivo el ganarle a otro. Lo importante es superarse uno mismo, lo-
grar sus propias metas, y trabajar en colaboracion con los demas.

LA FORMACION DE LOS JOVENES:

m Formacion ética y ética social en las carreras universitarias.
Educacion en lo que es el bien comun, y las distintas propuestas
de economias sociales. En algunas universidades ya lo estan ha-
ciendo través de cursos de pre grado y diplomados.

® Formacion critica e informada que los mueva a saber qué camino
ha recorrido el producto que tienen delante. Solo de esta manera

se convertiran en consumidores responsables y podran exigir a los-
productores que transparenten sus procesos productivos.

= Fomento de una actitud activa frente a los temas como la sus-
tentabilidad, el bien comun, y la economia que tenga al ser hu-
manos como centro. Por ejemplo, que elijan comprar sélo los
productos elaborados que han sido manejados de manera ética.

® Sensibilizacion sobre el trabajo colaborativo, y otros temas
que los lleven a conocer a sus vecinos y a preocuparse por quie-
nes tienen al lado.

Para Gerardo Wijnant “la buena noticia es que gradualmente hay
mas consumidores mas responsables, a quienes no les da lo mis-
mo lo que estan consumiendo. Por los afios que llevo en este
tema me he dado cuenta que hay mas gente que se cuestiona
mas y que no le da lo mismo lo que compra”.



LOS ADULTOS Y NUESTRO EJEMPLO:
“Debemos decir no al trabajo infantil, la esclavitud y la inequi-
dad”, sefala. Y subraya dos aspectos a considerar siempre:

® Si pensaramos siempre en el bien comun, los tratados de libre co-
mercio debieran contener valores y no podriamos aceptar que lle-
guen productos por abrir la economia y generar un arancel bajo si
estos productos son éticamente reprobables al estar fabricados en
condiciones deplorables en que hay: esclavitud, inequidad y trabajo
infantil. Tenemos que ser capaces de decir no, estos productos no
pueden entrar a nuestro pais, o si quieren entrar deben pagar altos
impuestos porque estan afectando al bien comun.

m No podemos vivir en compartimentos distintos y ese es el
gran drama que vive nuestra sociedad hoy. Vivimos en espacios
estancos, o sea yo soy bueno pero en mi pega no, porque tengo
que actuar segun lo dicta el mercado. Como cristiano y creyen-
te tengo que tener en ell centro de mi actividad esos mismos
valores en los que creo, si no lo hago, tengo un grave problema
esquizofrénico, quiero ser bueno pero al final canalizo inade-
cuadamente este ser cristiano o ser catdlico. La gracia esta en
coémo yo integro esos valores en mi dia a dia, en mis relaciones
laborares, en mi impacto en el ambiente, cuando yo tomo deci-
siones de inversion y de gestion.

Gerardo Wijnant, desde que se titul6 de ingeniero civil indus-
trial en la Universidad de Chile, buscé involucrarse en proyec-
tos que tuvieran contenido social y le dieran mas sentido a su
quehacer profesional.

“Mi primer desafio fue generar una organizacién que fue la pri-
mera en Chile en ser acreditada en Fair Trade, se llamaba COMPAR-
TE y era parte de la Unién Social de Empresarios Cristianos, USEC.
“Ahi creamos una plataforma de comercializacién para apoyar a
los pequeos productores para que pudieran generar mas empleos,
mas dignos y mejor remunerados. Estuve a la cabeza de COMPARTE
durante 25 afos y trabajamos con productores artesanos, pequefios
productores agricolas, etc. Nosotros los fuimos orientando para que
se dieran cuenta que su trabajo debia ser respetado y se les debia pa-
gar el precio justo por lo que hacian, ademés los ayudabamos a tener
acceso al do. Ll p casi a mas de 30 paises los
productos de unos 500 productores artesanales. Al poco andar nos
dimos cuenta que estabamos en sintonia con el resto del mundo y lo
que haciamos se llamaba Fair Trade o Comercio justo. 5

Luego Wijnant comenz6 a interesarse en otras economias so-
ciales que le permitieran dotar de valores la actividad econéml—
ca. Se retiré de COMPARTE, se fue a ensear a un diplomado de
Bconomia Social y Co- b
mercio Justo en la Uni-
versidad Alberto Hur-
tado. Su actividad como
docente le permitié
seguir investigando y
fue a través de la inves-
tigacién que descubrié
al economista austriaco -
Christian Felber y su
propuesta sobre la Eco-
nomia del Bien Comin. . B




Este economista austriaco vendra a Chile en noviem-
bre. El ha afirmado que la esencia de la Economia del
Bien Comuin o EBC es la resolucion de la contradiccion
entre los valores que rigen los mercados y los valores
que permiten florecer nuestras relaciones humanas
y ecoldgicas. Estos ultimos valores son universales y
forman parte de nuestras constituciones: dignidad, so-
lidaridad, justicia, democracia. Los valores econémicos,
en cambio, no son valores constitucionales.

Hoy existen parametros objetivos y medibles
consignados en una matriz de estado de situacion,
y que ha sido elaborada especialmente para medir y
certificar si la empresa cumple con estos parametros
y si esta contribuyendo a la EBC. La funcién principal
del Balance del Bien Comun es medir “el éxito” del
negocio con un nuevo significado.

La matriz del bien comun
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